En cumplimiento de lo establecido en el artículo 112.1 del Reglamento de la Cámara, se ordena la publicación en el Boletín Oficial del Parlamento de Navarra de la contestación de la Diputación Foral a la pregunta formulada por el Parlamentario Foral Ilmo. Sr. D. Juan José Lizarbe Baztán sobre las campañas publicitarias del Departamento de Cultura y Turismo-Institución Príncipe de Viana, publicada en el Boletín Oficial del Parlamento de Navarra núm. 125 de 28 de noviembre de 2005.

Pamplona, 28 de diciembre de 2005

El Presidente: Rafael Gurrea Induráin

CONTESTACIÓN

El Consejero de Cultura y Turismo-Institución Príncipe de Viana, en relación con la pregunta formulada por el Grupo Parlamentario Socialistas del Parlamento de Navarra, sobre diversas cuestiones relacionadas con Campañas Publicitarias, tiene el honor de remitir la siguiente contestación.

El Departamento de Cultura y Turismo ha promovido en los años 2004 y 2005, tres campañas publicitarias, una de ellas en 2004 y dos en 2005, de acuerdo al siguiente detalle:

Año 2004
1- FESTIVALES DE NAVARRA

CAMPAÑA PRENSA ESPECIALIZADA:  

ARTEZ
Página color julio

Página color agosto

BATONGA!
¼ página color julio

INTERFOLK
Página b/n especial 

WORLD MUSIC
½ color 

REVISTAS REGIONALES


EL BOLO FEROZ
Contraportada color

ZE BERRI
Contraportada

GOLEM
Página interior

SAIDE
Página interior

ENT
Página color

VIAJAR POR ARAGÓN
‑Interior contraportada color

ESCAPARATE
Página color

TOROS SAN FERMÍN
1/6 de tríptico

NABARRA
Página color

HOTELES PAMPLONA/
SAN FERMIN
Página color

INTERNET


FESTIVALES.COM
Banner junio y julio

‑Información extra del Festival

MUSICAPROM
12 comunicaciones

DIARIO DE NAVARRA 
DIGITAL
‑Banner en extra San Fermín y banner en julio y agosto

DIARIO DE NOTICIAS 
DIGITA
‑Banner 4 semanas

CAMPAÑA EN PRENSA DIARIA, RADIOS Y SUPLEMENTOS: 

DIARIO DE NAVARRA

19 julio: rompepágina b/n

25 julio: rompepágina b/n 

26, 27, 28, 29,30, 31 julio: 3x4 b/n

2-3-4-5-6-7 agosto: 3x4 b/n

DIARIO DE NOTICIAS

19 julio: 3x6 b/n

25 julio: 3x6 b/n 

26, 27, 28, 29,30, 31 julio: 3x4 b/n

2-3-4-5-6-7 agosto: 3x4 b/n

LA ESTAFETA DE NAVARRA

19 julio: 3x6 b/n

25 julio: 3x6 b/n 

26, 27, 28, 29,30, 31 julio: 3x4 b/n

2-3-4-5-6-7 agosto: 3x4 b/n

EL CORREO ESPAÑOL-DIARIO VASCO, HERALDO DE ARAGÓN, LA RIOJA

25 julio: 3x4 b/n 

3 de agosto: 3x4 b/n

ABC VALLE DEL EBRO

16, 23, 30 julio: ½ página color

CAMPAÑA EN RADIOS

20 cuñas de 20” del  26 de julio al 7 de agosto


*Cadena Ser


*Kiss FM


*Cadena 100 FM

10 cuñas de 20” del 26 de julio al 7 de agosto


*Radio Navarra Cope


*Onda Cero Radio FM

SUPLEMENTOS DOMINICALES:

Domingo 25 de julio

El País Semanal: columna 1/3 de página

La Mirada: columna 1/3 de página

El Semanal: columna 1/3 de página

El Magazine de El Mundo: columna ½ página

GASTO TOTAL DE LA CAMPAÑA: 106.874,59 euros

El gasto se pagó con cargo a la partida A 1004 A 1410 2279 456100 denominada “Festivales de Navarra y otros programas artísticos especiales”

Año 2005
2- FESTIVAL DE TEATRO CLÁSICO DE OLITE

DIARIO DE NAVARRA

22 de junio, jueves, rompepágina

21 de julio, jueves, 2X5 b/n. En Cultura o agenda

22 de julio, viernes, 2X3 b/n. En Cultura o agenda

23 de julio, sábado, 2X3 b/n. En Cultura o agenda

24 de julio, domingo, 2X3 b/n. En Cultura o agenda

25 de julio, lunes, 2X3, b/n. En Cultura o agenda

27 de julio, miércoles, 2X5, b/n. En Cultura o agenda 

28 de julio, jueves, 2X3, b/n. En Cultura o agenda

29 de julio, viernes, 2X3, b/n. En Cultura o agenda

30 de julio, sábado, 2X3, b/n. En Cultura o agenda

4 de agosto, jueves, 2X5, b/n. En Cultura o agenda 

5 de agosto, viernes, 2X3, b/n. En Cultura o agenda

6 de agosto, sábado, 2X3, b/n. En Cultura o agenda

7 de agosto, domingo, 2X3, b/n. En Cultura o agenda

DIARIO DE NOTICIAS

22 de junio, jueves, rompe páginas b/n. 

22 de julio, viernes, 2X5 b/n. En Cultura o agenda

28 de julio, jueves, 2X5, b/n. En Cultura o agenda

5 de agosto, viernes, 2X5, b/n. En Cultura o agenda

HERALDO, LA RIOJA, DIARIO VASCO/EL CORREO

Domingo 17 julio: 2x5 b/n   anuncio general

CUÑAS DE RADIO

Cuñas en Onda Cero, Cadena Cope y Cadena Ser 

Del 22 de julio al 7 de agosto (entre 4 y 5 al día). 

OTROS MEDIOS:

EL PAÍS, suplemento El Viajero. Inserciones tamaño 2x4 color, días 9 y 23 de julio. 

EL MUNDO, suplemento El Cultural. Inserción media página color el 7 de julio.

ABC Valle del Ebro. Inserciones días 8, 22 de julio, media página color.

OTROS ANUNCIOS (anuncios generales)

El Bolo Feroz

Navarra Tiempo Libre

Artez (revista Artes Escénicas)

Revista Ze Berri

Festivales.com (web)

Radio Onda Ribera

GASTO TOTAL DE LA CAMPAÑA: 42.341,08 euros

• Con cargo a la partida de Festivales de Navarra-Festival de Teatro Clásico de Olite  (Partida A11002 A1410 2279 355102):  6.213,08 euros

• Pagado por las empresas patrocinadoras: 36.128  euros

3- CAMPAÑA DE PROMOCIÓN TURÍSTICA AÑO 2005

El Servicio de Promoción e Imagen Turística, del Departamento de Cultura y Turismo ha realizado una campaña de publicidad de Navarra como destino turístico durante el año 2005.

El importe de dicha campaña de publicidad ha ascendido a 800.000 euros, que se han financiado con cargo a la partida del presupuesto de 2005   A10002-A1200-2262-432100 “Publicidad y Propaganda”.

La contratación de dicha campaña se ha realizado por importe de 516.595 euros, a través de la Dirección General de Comunicación. El resto se ha realizado directamente por la Dirección General de Turismo.

Los soportes utilizados para dicha campaña han sido medios de comunicación escrita, en concreto prensa y revistas de turismo. Concretamente los periódicos y revistas son  los siguientes.

PRENSA DIARIA

EL PAIS (El viajero)

LA VANGUARDIA (Viajar)

EL MUNDO (Viajes)

EL PERIÓDICO DE CATALUÑA (Destinos)

EL PERÍODICO DE CATALUÑA (Gourmets)

EL PERIÓDICO (Suplemento Placeres)

REVISTAS NACIONALES

Especial GEO Navarra

GEO

NATIONAL GEOGRAPHIC

RONDA IBERIA

VIAJAR

ALTAIR

AIRE LIBRE

TURISMO RURAL

EL MUNDO DE LOS PIRINEOS

ESPAÑA DESCONOCIDA

EL CAMPING Y SU MUNDO

INFORTURSA

VIAJES Y VACACIONES

RUTAS DEL MUNDO

ALADIERNO

PARADORES

VIAJEROS

PAISAJES DESDE EL TREN

DE VIAJES

TURISMO Y AVENTURA

CAMINAR

HOSTELTUR

VIAJES Y TURISMO

T&T

MAGAZINE El Mundo

CAMARA DE COMERCIO (PARÍS)

TOUR MAGAZINE

LO MEJOR DE LAS AUTONOMÍAS

METRÓPOLI

EUSKALHERRIA

BUENA MESA

GRANDES ESPACIOS

ECONOMÍA 3 (Valencia) 

FEDERACIÓN HOGARES NAVARROS

El contenido de dicha campaña han sido anuncios temáticos de los distintos productos turísticos que se han definido para Navarra en el marco del Plan de Marketing. Los anuncios utilizados han sido los siguientes:

– Tierra de diversidad

– 4 estaciones (invierno)

– 4 estaciones (primavera)

– 4 estaciones (verano)

– 4 estaciones (invierno)

– Vacaciones tranquilas

– Cultura en la naturaleza

– Turismo rural

– Congresos

– San Fermín

– Naturalmente deporte

– Tierra de vinos

– Javier

– Gastronomía

Dichos anuncios han sido diseñados por la empresa GAP’s, adjudicataria de la publicidad del Gobierno de Navarra para el año 2005.

Los formatos de dichas inserciones han sido:

– Portada

– Contraportada

– Páginas interiores

– Faldones

El total de inserciones realizadas es de 183.

Lo que tengo el honor de remitir en cumplimiento de lo dispuesto en los artículos 184 y siguientes del Reglamento del Parlamento de Navarra.

Pamplona, 20 de diciembre de 2005

El Consejero de Cultura y Turismo-Institución Príncipe de Viana: Juan Ramón Corpas Mauleón

