En cumplimiento de lo establecido en el artículo 112.1 del Reglamento de la Cámara, se ordena la publicación en el Boletín Oficial del Parlamento de Navarra de la contestación de la Diputación Foral a la pregunta formulada por el Parlamentario Foral Ilmo. Sr. D. Juan José Lizarbe Baztán sobre las campañas publicitarias del Departamento de Administración Local, publicada en el Boletín Oficial del Parlamento de Navarra núm. 125 de 28 de noviembre de 2005.

Pamplona, 28 de diciembre de 2005

El Presidente: Rafael Gurrea Induráin

CONTESTACIÓN

El Consejero de Administración Local y Portavoz del Gobierno de Navarra, en relación con la pregunta formulada por el Parlamentario Foral Ilmo. Sr. D. Juan José Lizarbe Baztán, adscrito al Grupo Parlamentario Socialistas del Parlamento de Navarra, sobre las campañas publicitarias realizadas por el Departamento de Administración Local en los años 2004 y 2005, tiene el honor de remitir la siguiente contestación:

A lo largo de 2004, la Dirección General de Administración Local llevó a cabo una campaña sobre el Teléfono de información municipal 012-Infolocal. Su presupuesto ascendió a 60.000 euros, abonados con cargo a la partida  21500 210001 2262 124002 “Publicidad, divulgación infolocal”. El diseño y realización de la citada acción publicitaria corrió a cargo de la empresa “Gap´s Comunicación”, adjudicataria del concurso para la gestión de la publicidad con creatividad del  Gobierno de Navarra en 2004. Los objetivos de la campaña eran los de difundir y fomentar el uso del teléfono de información municipal 012-infolocal. Los soportes utilizados fueron periódicos editados en Navarra, revistas locales, carteles y folletos, así como la estampación y distribución de objetos promocionales como bolsas, bolígrafos, pegatinas, etcétera. 

Por su parte, la  Dirección General de Comunicación promocionó en 2004 la web del Gobierno de Navarra:” www.navarra.es”. El presupuesto de la campaña ascendió a 179.930 euros pagados con cargo a la partida 22100 221002 2262 126500 “Publicidad”. El diseño y realización de la citada acción publicitaria corrió a cargo de la empresa”Gap´s Comunicación”. Los objetivos de la campaña eran los de dar a conocer a los ciudadanos la información, servicios y utilidades que ofrece el portal de Internet del Gobierno de Navarra e incentivar su utilización. Los soportes utilizados fueron periódicos editados en Navarra,  revistas locales, emisoras de radio, emisoras de  televisión,  cines, vallas publicitarias y marquesinas.  

Asimismo se acometió una campaña de  apoyo a la promoción turística de Navarra con un presupuesto de  116.045 euros abonados con cargo a la partida  presupuestaria 22100 221002 2262  126500 “Publicidad”. El diseño y realización de la citada acción publicitaria corrió a cargo de la empresa “Gap´s Comunicación”. Los objetivos de la campaña eran los de  promocionar los atractivos turísticos de Navarra en mercados potenciales de fuera de la Comunidad, con el fin de atraer visitantes. Los soportes utilizados fueron periódicos y emisoras de televisión de Castilla-La Mancha y Castilla-León.

También se llevó a cabo una campaña de promoción del Día de Navarra de 2004 con un presupuesto de 84.032 euros abonados con cargo a la partida presupuestaria 22100 221002 2262 126500 “Publicidad”. El diseño y realización de dicha campaña publicitaria corrió a cargo de la   empresa “Gap´s Comunicación”. Los objetivos de la  campaña eran los de Informar a la población sobre los numerosos actos y actividades organizadas con motivo de la celebración del Día de Navarra 2004 y animarla a disfrutar de los mismos. Los   soportes utilizados fueron anuncios en periódicos editados en Navarra, revistas locales, emisoras de radio, emisoras de   televisión,  cines,  y una furgoneta promocional que recorrió  las principales localidades navarras.

Igualmente se llevó a cabo una campaña de promoción de Navarra durante las fiestas de San Fermín, con un presupuesto de 62.500 euros, abonados con cargo a la partida presupuestaria 22100 221002 2262 126500 “Publicidad”. El diseño y realización de dicha campaña publicitaria corrió a cargo de la empresa” Gap´s Comunicación”. Los objetivos de la campaña eran los de promocionar la imagen de Navarra y su interés turístico aprovechando la cobertura televisiva de los actos de San Fermín. Los soportes utilizados fueron emisoras de televisión, navarras y nacionales. 


La última actuación relativa a campañas publicitarias emprendida por la Dirección General de Comunicación en 2004 consistió en el  apoyo prestado a la campaña de prevención del consumo de tabaco con un presupuesto de 59.998 euros abonados con cargo a la partida presupuestaria 22100 221002 2262 126500 “Publicidad”. El diseño y realización de dicha campaña publicitaria corrió a cargo de la empresa “Gap´s Comunicación”.El  objetivo de la campaña era el de apoyar económicamente la campaña de prevención del consumo de tabaco promovida por el Departamento de Salud con el fin de alcanzar la mayor difusión posible de la misma. Los soportes utilizados fueron periódicos editados en Navarra, emisoras de  radio, emisoras de  televisión, cine y marquesinas. 

A lo largo de 2005, el Departamento de Administración Local, a través de la Dirección General de Comunicación, ha realizado una campaña sobre el Canal de Navarra con un presupuesto de  215.000 euros abonados con cargo a la partida presupuestaria 22100 220002 2262 921500 denominada “Publicidad”. El diseño y realización de dicha campaña corrió a cargo de la empresa “Gap´s Comunicación”, adjudicataria del concurso para la gestión de la publicidad con creatividad del Gobierno de Navarra durante 2005. Los objetivos de la campaña eran los de dar a conocer  a la población navarra el avance en la construcción del Canal de Navarra y recordar la importancia de dicha infraestructura hidráulica y sus beneficios. Los soportes utilizados fueron anuncios en los periódicos editados en Navarra, emisoras de radio, emisoras de televisión,  cine, y marquesinas. 

Asimismo, se acometió la promoción de Navarra en Nueva York con un presupuesto de 45.000 euros abonados con cargo a la partida presupuestaria 22100 220002 2262 921500 “Publicidad”. El diseño y realización de dicha campaña corrió a cargo de la empresa “Gap´s Comunicación”. Los objetivos de la campaña fueron los de  dar a conocer las actividades programadas durante la semana de promoción de Navarra en Nueva York organizada por la Cámara de Comercio e Industria de Navarra. Los soportes fueron un periódico y una revista de Nueva York. 

A lo largo del presente año también se ha prestado apoyo a la Campaña de Declaración de la Renta de las Personas Físicas y Patrimonio, con un presupuesto de  23.253 euros abonados con cargo a la partida presupuestaria 22100 220002 2262 921500 denominada “Publicidad”. El diseño y realización de dicha campaña corrió a cargo de la empresa” Gap´s comunicación”. El objetivo de la campaña era el de apoyar económicamente la campaña de publicidad sobre la Campaña de Declaración de la Renta de las Personas Físicas  y Patrimonio correspondiente a  2004, con el fin de alcanzar la mayor difusión posible de la misma en un año en el que se multiplicó considerablemente el número de autoliquidaciones y se consideró pertinente enviar un folleto informativo a cada uno de los contribuyentes beneficiados por dicho servicio de la Hacienda Tributaria de Navarra. Los soportes fueron periódicos editados en Navarra, emisoras de radio, emisoras de  televisión, cine, marquesinas y el citado folleto. 

Al igual que en 2004, se aprovecharon las fiestas de San Fermín para promocionar a nuestra Comunidad con un presupuesto de 65.000 euros abonados con cargo a la partida 22100 220002 2262 921500 denominada “Publicidad”.El diseño y realización de la campaña corrió a cargo de la empresa “Gap’s Comunicación”. El objetivo de la campaña era el de promocionar la imagen de Navarra y su interés turístico aprovechando la cobertura televisiva de los sanfermines. Los soportes utilizados fueron las emisoras de televisión de ámbito navarro y nacional.  

Por último, en 2005 se ha promocionado también el “Día de Navarra”con un presupuesto de 73.503 euros abonados con cargo a la partida 22100 220002 2262 921500 “Publicidad”. El diseño y realización de la campaña corrió a cargo de la empresa “Gap’s Comunicación”. El Objetivo de la misma fue el de informar a la población sobre los actos y actividades organizadas con motivo de la celebración  del Día de Navarra de 2005 y animarla a disfrutar de los mismos. Los soportes utilizados fueron los periódicos editados en Navarra, revistas locales, emisoras de radio y televisión y cines.   

Es todo cuanto tengo el honor de informar en cumplimiento del artículo 190 del reglamento del Parlamento de Navarra.

Pamplona, diciembre de 2005

El Consejero de Administración Local y Portavoz del Gobierno de Navarra: Alberto Catalán Higueras

